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Abstrak

Pendidikan kewarganegaraan merupakan mata pelajaran akademik yang mirip dengan politik
atau sosiologi, di perguruan tinggi pendidikan kewarganegaraan merupakan salah satu bentuk
pendidikan untuk mengembangkan kultur demokrasi yang mencakup kebebasan, persamaan,
kemerdekaan, toleransi, dan kemampuan untuk menahan diri dari kalangan mahasiswa.
Pendidikan kewarganegaraan ini sangat penting untuk di adakan dalam perguruan tinggi krarena
bertujuan untuk mendidik warga Negara yang baik yang memiliki wawasan kenegaraan,
menanamkan rasa cinta tanah air, dan bangga menjadi warga Negara Indonesia dalam diri para
generasi muda perubah bangsa. Hal — hal tersebut penting di terapkan dalam setiap jiwa para
remaja/mahasiswa karena mahasiswa atau pemuda adalah penerus bangsa atau agen perubah
bangsa. yang harus memahami seperti apa keadaan politik yang ada di negaranya. Sehingga
memacu semangat para mahasiswa/remaja untuk menyuarakan aspirasinya, untuk berpikir kritis
dan ikut berpartisipasi dalam politik. Untuk itu penulis melakukan kegiatan observasi di
Universitas Islam Syekh Yusuf, dengan melakukan wawancara kepada beberapa mahasiswa.
mengenai kendala apa saja yang di alami para maha siswa dalam pembelajaran pendidikan
kewarganegaraan tersebut. Dan mengenai apa dengan adanya pembelajaran pendidikan
kewarganegaraan tersebut dapat membantu mahasiswa universitas islam syekh yusuf dalam
berpikir kritis dan ikut berpartisipasi dalam politik. Kami menggunakan metode Penelitian
Deskriptif dengan Pendekatan Kualitattif dalam pembuatan artikel ilmiah ini.

Kata Kunci: Siswa SMAN 20 Kab. Tangerang, Prilaku Konsumtif, Online Shop Instagram

1. Pendahuluan seperti baju, aksesoris, jam tangan,

Seiring  perkembangan Zaman sepatu bahkan sembako juga tersedia
semua hal sedikit banyaknya telah secara online (Hilda Tamaroba, 2021).
mengalami perubahan, Terutama dalam Dimana toko online lebih praktis dan
hal Teknologi, di Zaman yang dimana terjangkau untuk pemasaran barang di
teknologi berkembang dengan sangat bidangnya. Saat memilih  barang,
pesat ini, kecakapan akan penguasaan konsumen tidak harus langsung ke toko,
teknologi tersebut salah satunya harus melainkan hanya melalui Internet yang
ditunjukan para generasi muda (Hubi et mudah diakses melalui ponsel, tab, dan
al., 2021). Hampir semua produk lainnya yang mereka bawa kapan saja
tersedia di toko online yang sangat dan di mana saja. tentu semua hal

populer di kalangan remaja saat ini
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menjadi lebih mudah untuk di lakukan
(Sukwadi et al., 2016).

Seiring dengan perkembangan
teknologi akhir—akhir ini telah banyak
masyarakat yang berbondong—bondong
menjual atau berwirausaha melalui
media sosial, adapun media sosial yang
biasa di gunakan masyarakat Indonesia
untuk menawarkan barang — barang
yang mereka buat atau mengambil dari
orang adalah  seperti  Facebook,
Instagram, Whatsap, dan lain-lain
(Anggriyani, 2019). Di sisi lain,
terdapat hambatan yang membuat
konsumen tidak nyaman saat berbelanja
online, antara lain ketidakpercayaan
terhadap media yang dapat membuat
keputusan pembelian menjadi sulit.
Perkembangan teknologi berkembang
pesat dari tahun ke tahun. Kenyamanan
internet menjadi salah satu pengaruh
terhadap keinginan konsumen untuk
membeli secara online (Wang et al.,
2005; Setia Wibowo, 2018). Belanja
online tersedia untuk pelanggan 24 jam
sehari  dibandingkan dengan toko
tradisional karena buka 24 jam sehari, 7
hari seminggu (Hofacker, 2001; Wang
et al., 2005).

Berdasarkan Penelitian Prilaku
Konsumsi dan Online shop Instagram
dimana ada perbedaan pandangan antara
peneliti satu dengan peneliti lain, ada
peneliti  yang mengatakan bahwa
“Terdapat  pengaruh  Kkepercayaan
terhadap keputusan pembelian online
shop. Pengaruh kepercayaan pada
mahasiswa di Yogyakarta berdasarkan
pada dimensi trust believe dan trust
intention”. (Dharasta, 2019) dan juga
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ada  peneliti  yang  mengatakan
“Berdasarkan  hasil penelitian dan
pembahasan, maka ditarik kesimpulan
bahwa terdapat pengaruh signifikan dan

positif peresepsi kemudahan
penggunaan instagram sebagai media
online  shop  terhadap  perilaku

konsumtif. Hal ini dibuktikan dari nilai
signifikansi 0,000 < 0,05 dan koefisien
regresi sebesar 0,732 ”; (Anggriyani,
2019; Miranda et al., 2017)

Penelitian menunjukkan bahwa 58
persen responden berbelanja online
karena mereka dapat berbelanja setelah
jam kerja ketika toko tradisional tutup,
dan 61 persen responden lebih memilih
berbelanja  online  karena  ingin
menghindari keramaian dan antrean,
terutama saat musim belanja liburan
(The Tech FAQ, 2008 ; Kurniawan et
al., n.d.). Berdasarkan hal tersebut
penulis tertarik untuk meneliti tentang
Online shop instagram dan Prilaku
Konsumsi karena masih ada perbedaan
terhadap beberapa peneliti. Tujuan
Penelitian adalah untuk mengetahui
apakah  Online  shop  instagram
berpengaruh atau tidak dalam prilaku
konsumtif siswa SMAN 20 Kab.
Tangerang, hal ini berdasarkan dengan
penelitian kuantitatif dari 85 siswa.
Harapan dari penelitian ini untuk
memberikan hasil penelitian kepada
sekolah agar siswanya tidak memiliki
prilaku konsumtif. Berdasarkan dari
kuisioner yang kami dapat perhal
tentang pengaruh online shop instagram
terhadap perilaku konsumsi sebagai
berikut.
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2. Metode Penelitian

Jenis metode yang kami gunakan
dalam Pembuatan artikel ilmiah ini
adalah penelitian Analisis deskriptif
dengan pendekatan kualitatif dan
Kuantitatif. Dasar pertimbangan adalah
1) penelitian ini berusaha
mendeskripsikan secara sistematis dan
akurat mengenai “Pengaruh Online
Shop Instagram terhadap Prilaku
Konsumtif Siswa SMAN 20 Kab.
Tangerang”; 2) Menjelaskan
Berpengaruh atau Tidaknya Online
Shop Instagram terhadap Prilaku
Konsumtif Siswa SMAN 20 Kab.
Tangerang  atau  tidak,  Teknik
pengumpulan data menggunakan studi
pustaka dan menyusun Angket. Teknik
analisis yang digunakan adalah teknik
analisis data interaktif yang terdiri dari
4 tahap, yaitu 1) pengumpulan data, 2)
reduksi data, 3) penyajian data, dan 4)
penarikan kesimpulan.

3. Hasil dan Pembahasan
Data primer artinya
menggunakan beberapa
Pengumpulan informasi dasar
relevan, yaitu :
1)  Kuesioner, vyaitu
pengumpulan informasi.
(Morissan, 2012:122) Kuesioner
yang digunakan di dalam penelitian ini

penulis
teknik

yang

kuesioner

adalah  tidak  terbuka  melainkan
tertutup,jadi  pertanyaan ~ mungkin
munculmeminta  responden  untuk

memilih salah satuAlternatif jawaban
untuk setiap pertanyaan. Kuesioner ini
berisi beberapa pertanyaan tertulis
Kepada Siswa-Siswi SMA Negeri 20
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Kabupaten Tangerang untuk
memperoleh data mengenai Pengaruh
Online Shop Instagram Terhadap
Prilaku  Konsumtif.  Penelitian ini
menggunakan skala Likert, di mana
skala  Likert  digunakan  untuk
pengukuran  Sikap, pendapat dan
persepsi  tentang  seseorang  atau
kelompok manusia dari fenomena
sosial. (Sugiyono, 2009:134). Dari
sudut pandang statistik, skala empat
poin (1-4) batas yang lebih tinggi dari
duatingkat "ya" atau "tidak". Skala
Likert memilikiskala dari positif ke
negatif yang berupa kata-kata yaitu :
Tabel 1. Skala Likert

No Keterangan Skor
1 SS 4
2 S 3
3 TS 2
4 STS 1

2). Penyebaran link survei kepada siswa
SMA Negeri 20 Kabupaten Tangerang
melalui guru sekolah Data sekunder
dibuat sebagai berikut:
a. Teliti literatur atau gunakan
dokumen sebagai sumber Data
sekunder dalam penelitian ini.

b. Penelitian kepustakaan, dalam
fase ini  penulis melakukan
penelitian melihat  berbagai
referensi

Variabel Pengaruh Online Shop

Instagram (X)
Gambar 1. Variabel Online Shop Instagram (X)
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Variabel Online Shop
Instagram (X)

BN
- -
Berdasarkan Gambar 1 variabel
Instagram belanja online memiliki nilai
hasil survey yang diselesaikan siswa
SMA Negeri 20 Kabupaten Tangerang
sebesar 58% dengan kategori Sangat
Baik, 35% siswa yang lulus kategori
Selesai, pilihan yang baik, 7% termasuk
dalam kategori Cukup. Dan 0%
termasuk dalam kategori yang lebih
rendah. Artinya, banyak remaja yang

terpengaruh dan melakukan perilaku
konsumtif dengan menggunakan media

H Sangat Baik
H Baik
Cukup

Kurang

sosial Instagram untuk mengikuti
perkembangan informasi dan
perkembangan.

Variabel Perilaku Konsumtif Siswa

(Y)

Gambar 2. Variabel Konsumsi Siswa (Y)

Variabel Prilaku Konsumsi

5% 0%

25% ‘

M Sangat Baik Baik ® Cukup Kurang

Berdasarkan Gambar 2 variabel
Prilaku Konsumtif Siswa memiliki nilai
hasil survey yang diselesaikan siswa
SMA Negeri 20 Kabupaten Tangerang
sebesar 70% dengan kategori Sangat
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Baik, 25% siswa yang lulus kategori
Selesai pilihan yang baik, 5%
termasuk dalam kategori Cukup. Dan
0% termasuk dalam kategori yang lebih
rendah. artinya banyak Siswa yang
mengikuti perkembangan zaman
sekarang ~ sehingga  menyebabkan
pemborosan dan cenderung berperilaku
konsumtif.

Pengaruh Online Shop Instagram
Terhadap Perilaku Konsumtif

Mengetahui pengaruh media sosial
Instagram terhadap perilaku konsumsi
siswa SMA Negeri 20 Kabupaten
Tangerang, penelitian ini menggunakan
regresi linier sederhana. Nilai hasil baku
koefisien non baku dalam hal ini adalah
39,638, angka ini menunjukkan angka
baku, artinya jika media sosial
Instagram (X) tidak digunakan maka
nilai koefisien perilaku konsumsi (YY)
adalah  39,638. Kemudian angka
koefisien regresi bernilai 0,525 artinya
setiap ditambahkan 1% penggunaan
media sosial instagram maka nilai
koefisien konsumsi (YY) bertambah
sebesar 40,163. Berdasarkan asumsi
analisis tersebut dapat disimpulkan
bahwa koefisien regresi bertanda positif
(+), sehingga dapat dikatakan bahwa
pengaruh media sosial Instagram (X)
berpengaruh positif terhadap perilaku
konsumtif (Y).

4. Kesimpulan

Berdasarkan hasil pembahasan di
atas dapat ditarik kesimpulan sebagai
berikut: 1) Berdasarkan hasil
perhitungan data variabel Online Shop
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Instagram nilainya sebesar 58% yang
tergolong dalam kategori tinggi. (2)
Berdasarkan hasil perhitungan data
variabel Perilaku Konsumtif Siswa
SMA Negri 20 Kab.Tangerang nilainya
sebesar 70% yang termasuk dalam
kategori tinggi. (3) Berdasarkan data
Online Shop Instagram dan hasil
perhitungan perilaku konsumsi siswa
SMA Negri 20 Kab. Tangerang bahwa
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